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Revenue	Structure (Unit	:	MB)

Company	Background
จัดหา	และจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์	พัดลมไอเย็น	พัดลมไอนํ9า	และพัดลมอุตสาหกรรม	ภายใต้แบรนด์
MASTERKOOL	และ	Cooltop	และให้บริการเช่าใช้ผลิตภัณฑ์ดังกล่าว	สําหรับการจัดกิจกรรมกลางแจ้ง	ออกแบบ
และติดตั9งระบบระบายความร้อนภายในโรงงานและคลังสินค้า	รวมทั9งออกแบบ	และติดตั9งระบบโอโซน	เพืPอประหยัด
พลังงานและรักษาสิPงแวดล้อม

Key	Development	of	Company
•	2545	บริษัท	มาสเตอร์คูล	อินเตอร์เนชัPนแนล	จํากัดเริPมจัดตั9งขึ9นเมืPอ	3	มิถุนายน	2545
•	2554	บริษัท	อินโนว์	กรีน	โซลูชัPน	จํากัด	เริPมก่อตั9งขึ9นเพืPอดําเนินธุรกิจเกีPยวกับระบบโอโซนเพืPอประหยัด
พลังงาน	
•	2558	บริษัทเข้าจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์	(mai)	และเสนอขายหุ้นสามัญเพิPมทุนต่อประชาชนทัPวไปครั9งแรก
(IPO)ด้วยรหัสหลักทรัพย์	KOOL	
•	2559	บริษัทโดดเด่นในฐานะผู้นําอีกครั9ง	โดยออกแบบผลิตภัณฑ์	Koolbot	Series	พัดลมไอเย็นรุ่นแรกของโลก
ทีPดึงลมเข้าได้รอบทิศทาง	(Surround	Inlet)	สามารถลดอุณหภูมิได้สูงสุด	15	องศาเซลเซียสและประหยัดไฟกว่า
แอร์ถึง	10	เท่า	และเมืPอเดือนเมษายน	2559	บริษัทเปfน	1	ใน	5	ผู้ประกอบการทีPได้รับรางวัล	“ผู้พิชิตยอดเขา
นวัตกรรม”	จากสํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ	(สวทช.)	ด้วยผลงานนวัตกรรมพัดลมไอเย็น
รุ่น	25EXN	ทีPมีระบบควบคุมความชื9น	เปfนนวัตกรรมทีPสามารถสร้างรายได้ได้จริงกว่า	100	ล้านบาท
•	2561	บริษัท	ได้ออกแบบผลิตภัณฑ์พัดลมไอเย็นรุ่นใหม่	ชืPอรุ่น	MIK-28EX	“เย็นไล่ยุง”	ซึPงเปfนผลิตภัณฑ์พัดลม
ไอเย็น	ตัวแรกของไทย	ทีPผสานเทคโนโลยีความเย็นสบาย	ปoองกันยุง	ไร้สารเคมี	โดยใช้คลืPนความถีPสูง	อุลตร้าโซนิค
ติดตั9งภายในเครืPองเดียวกัน	เพืPอตอบสนองและเข้าถึงการใช้งานไลฟpสไตล์ของคนในยุคปqจจุบัน	นอกจากนี9	ยังเปrด
ตัวพัดลมไอเย็นรุ่น	MIK-14EX	โดยทั9งสองรุ่นได้รับการออกแบบ	และดีไซน์ใหม่ทั9งหมด	มีการพัฒนานวัตกรรม
ใบพัดลมพิเศษ	ทีPสามารถให้กําลังแรงลมได้มากกว่าเดิม	เหมาะสมกับการใช้งานในทุกพื9นทีPทั9งภายในอาคารและนอก
อาคาร	

รอบบัญชี	:	31	ธ.ค.

	 2017 % 2016 % 2015 %

กลุ่มพัดลมไอเย็น 316.00 57.00 698.19 79.00 475.24 79.94

กลุ่มพัดลมไอนํ9า 24.86 4.00 34.46 4.00 23.31 3.92

กลุ่มพัดลมอุตสาหกรรมและพัดลมระบายอากาศ 28.42 5.00 21.89 2.00 29.21 4.91

งานโปรเจค 102.60 19.00 - - - -

อืPนๆ	(อะไหล่	ผลิตภัณฑ์เกีPยวกับโอโซน	ฯลฯ) 35.80 6.00 66.23 7.00 12.97 2.18

การบริการและงานเช่า* 30.77 6.00 60.19 7.00 30.30 6.10

รายได้อืPนๆ** 14.89 3.00 8.04 1.00 3.46 0.58

รวมรายได้ 553.34 100.00 889.00 100.00 594.46 100.00

*	ให้เช่าพัดลม	บํารุงรักษาและรับประกันสินค้า	เปfนต้น	**เงินอุดหนุนจากรัฐบาล	ดอกเบี9ยรับ	กําไร	(ขาดทุน)	จากอัตราแลกเปลีPยน	เปfนต้น
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CEO/MD

นพชัย	วีระมาน
ประธานกรรมการบริหาร	/
กรรมการผู้จัดการ

Tel	:	0-2953-8800
noppachai@masterkool.com

CFO/IRO

เบญจรัตน์	หัตถชาญชัย
ผู้ช่วยกรรมการผู้จัดการ	สายงาน
บัญชีและการเงิน/นักลงทุน
สัมพันธ์

Tel	:	0-2953-8800
benjarat@masterkool.com

CS/IRO

นางสาวมัลลิกา	ตระกูลไทย
เลขานุการบริษัท/นักลงทุนสัมพันธ์

Tel	:	0-2953-8800	ต่อ	401
Mobile	:	08-9770-3858
mallika@masterkool.com

CG	Report	Score	:

THSI	List	: -

นายนพชัย	วีระมาน	(25.6%) MR.FUNG	MENG	HOI

(14.6%)

บริษัท	ร่วมทุน	เค-เอสเอ็มอี

จํากัด	(5.8%)

นายโกมินทร์	กรตมี	(4.2%)

รายย่อย	(49.8%)

Stock	Data	 (05/03/2018)

	 YTD 2016 2015

Paid-up	(MB.) 120.00 120.00 120.00

Listed	share	(M.) 480.00 480.00 480.00

Par	(B.) 0.25 0.25 0.25

Market	Cap	(MB.) 1,084.80 2,640.00 600.00

Price	(B./share) 2.26 5.50 1.25

EPS	(B.) -0.18 0.18 0.02

Statistics	 (05/03/2018)

	 P/E P/BV Div.Yield

KOOL	(x) - 3.27 3.43

SERVICES	-	mai	(x) - 3.25 1.87

SERVICES	-	SET	(x) 41.57 4.38 1.59

mai	(x) 84.52 2.45 1.66

SET	(x) 18.68 2.12 2.75

Shareholder	Structure	 (03/05/2017)

25.6%

14.6%

49.8%

Financial	Ratios

	 YR/2017 YR/2016 2016 2015

ROE	(%) -25.21 24.32 - 3.69

ROA	(%) -14.05 19.48 - 3.71

D/E	(x) 0.94 4.46 - 0.68

GP	Margin	(%) 25.46 35.28 - 41.39

EBIT	Margin	(%) -14.10 12.21 - 2.51

NP	Margin	(%) -15.22 9.78 - 1.25
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Business	Plan
บริษัทกําหนดแนวทางธุรกิจ	โดยมุ่งเน้นการบริหารจัดการ	3	ช่องทางขาย	ดังนี9
•กลุ่มช่องทางค้าปลีก	:	บริษัทวางแนวทางในการบริหารจัดการช่องทางขายโมเดิร์นเทรด	โดยเน้นเปrดจุดขายสาขาทีP
มีคุณภาพ		นอกจากนี9ยังมีแนวทางการขยายช่องทางออนไลน์เพืPอให้สอดคล้องกับแนวโน้มตลาดยุคใหม่และ
พฤติกรรมผู้บริโภคทีPเปลีPยนแปลงไป
•	กลุ่มตลาดลูกค้าองค์กร:	บริษัทมีสินค้าและบริการเกีPยวกับการประหยัดพลังงานและการแก้ไขปqญหาสิPงแวดล้อม
ซึPงผู้ประกอบการมีความต้องการอย่างต่อเนืPอง	จึงมีลูกค้าอยู่ระหว่างการดําเนินงานขายตาม	Sales	Pipeline	ทีP
ยังคงเปfนโอกาสการขายและรายได้ในอนาคต
•	กลุ่มธุรกิจส่งออก	:	บริษัทสรรหาและคัดเลือกตัวแทนจําหน่ายทีPมีประสิทธิภาพอย่างต่อเนืPอง	เพืPอให้ครอบคลุม
พื9นทีPได้มากขึ9น	รวมถึงการสรรหาตัวแทนจําหน่ายในประเทศซีกโลกใต้ทีPมีอากาศร้อนในช่วงนอกฤดูกาลของ
ประเทศไทยด้วย

Investment	Highlight
ประเทศไทยมีสภาพอากาศทีPร้อนจัดและยาวนาน	อีกทั9งยังมีพื9นทีPทีPไม่สามารถติดตั9งเครืPองปรับอากาศได้จํานวนมาก
รวมถึงกระแสการอนุรักษ์พลังงาน	รักษาสิPงแวดล้อม	ซึPงบริษัท	มีโซลูชัPนและทางเลือกในการดําเนินการทีPก่อให้เกิด
ความคุ้มค่าทางธุรกิจของลูกค้า	โดยบริษัทมีจุดแข็งในเรืPอง	ความเชีPยวชาญในด้านนวัตกรรม	และ	เทคโนโลยีทีP
เกีPยวข้อง	บริษัทยังคงมุ่งมัPนพัฒนาผลิตภัณฑ์	ขยายฐานการตลาด	และมุ่งเน้นให้ความสําคัญด้านสินค้าและบริการ
แก้ปqญหาอากาศร้อน	ประหยัดพลังงาน	อนุรักษ์สิPงแวดล้อม	เพืPอตอบสนองทุกความต้องการของลูกค้า

Risk	Factor
ปัจจัยเสีPยงของธุรกิจและการปoองกันความเสีPยงทีPสําคัญ	ของบริษัทมีดังนี9:
•	การแข่งขันในธุรกิจทีPมีแนวโน้มเพิPมสูงขึ9น	บริษัท	เชืPอว่าขนาดของตลาดกลุ่มผลิตภัณฑ์พัดลมไอเย็นยังมีโอกาส
เติบโตได้อีกมาก	เนืPองจากคุณสมบัติการประหยัดพลังงานได้มากเมืPอเทียบกับเครืPองปรับอากาศ	และการทีPมีคู่
แข่งขันเข้ามาในตลาด	ถือว่าเปfนการช่วยกระตุ้นตลาดให้พัดลมไอเย็นให้เปfนทีPรู้จักมากขึ9น	บริษัทยังคงมีจุดแข็งใน
เรืPองประสิทธิภาพการทําความเย็น	
•	การถูกลอกเลียนแบบ	ผลิตภัณฑ์ของบริษัท	เปfนผลิตภัณฑ์เชิงนวัตกรรม	และมีการคิดค้นออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่
อย่างสมํPาเสมอ	จึงมีโอกาสถูกลอกเลียนแบบจากคู่แข่ง	และทําให้บริษัท	เสียประโยชน์จากการจําหน่ายผลิตภัณฑ์
บริษัทได้ยืPนคําขอรับสิทธิบัตรหรืออนุสิทธิบัตรกับกรมทรัพย์สินทางปqญญา	กระทรวงพาณิชย์	เพืPอให้เปfนผู้ทรง
สิทธิบัตรหรืออนุสิทธิบัตรนั9นๆ	โดยหากมีผู้ใดทําการละเมิดตามพระราชบัญญัติสิทธิบัตร	พ.ศ.	2522	บริษัทสามารถ
ดําเนินการตามกฎหมายได้
•	การผันผวนของรายได้ระหว่างป�	จากผลิตภัณฑ์ทีPเปfนการสร้างความเย็น	จึงส่งผลให้ธุรกิจเปfนไปในลักษณะ
ฤดูกาล	(Seasonal	Business)	ทําให้รายได้อาจเกิดการผันผวนระหว่างป�	บริษัทจึงมีแผนในการสร้างรายได้จาก
กลุ่มเปoาหมายรายองค์กร	ทีPสามารถติดตั9งระบบได้ตลอดทั9งป�	เปfนต้น	และยังมีแผนในการจัดหาผลิตภัณฑ์ทีPไม่ติด
ในเรืPองฤดูกาลเข้ามาจําหน่ายอีกด้วย

MD&A
กลุ่มธุรกิจค้าปลีก	ถือเปfนช่องทางการขายหลักตามแผนธุรกิจของบริษัท	ซึPงได้เพิPมสาขาในช่องทางห้างเมืPอป�
2560	จาก	238	สาขาเปfน	500	สาขา	ส่งผลให้ค่าใช้จ่ายขายและบริหารเพิPมขึ9นเปfน	229.97	ล้านบาท	จาก	209.80
ล้านบาทในป�	2559	ในขณะทีPความต้องการของตลาดลดลงจากปqจจัยหลัก	ทําให้ยอดขายรวม	237.01	ล้านบาท	ลด
ลงร้อยละ	43.45	เมืPอเทียบกับป�	2559	ผลการดําเนินงานไม่เปfนไปตามทีPคาด	บริษัทจึงได้จัดกิจกรรมเพืPอกระตุ้น
ยอดขาย	ส่งผลให้กําไรขั9นต้นของช่องทางนี9มีอัตราลดลง
กลุ่มธุรกิจตลาดลูกค้าองค์กร	มีทั9งการขายเปfนสินค้าหน่วยย่อยกับองค์กร	หรือเปfนระบบทีPต้องอาศัยการติดตั9ง
สําหรับในป�	2560	นั9นมียอดขาย195.96	ล้านบาท	ลดลงจากป�	2559	คิดเปfนร้อยละ	20.13	เนืPองจากสภาพอากาศ
ทีPไม่ร้อน	และลูกค้าชะลอการตัดสินใจเนืPองจากสภาวะเศรษฐกิจแต่บริษัทยังเห็นโอกาสการสร้างยอดขายทีPเพิPมขึ9น
เนืPองจากบริษัทมีสินค้าและบริการเกีPยวกับการประหยัดพลังงานและการแก้ไขปqญหาสิPงแวดล้อม	ซึPงผู้ประกอบการมี
ความต้องการอย่างต่อเนืPอง	จึงมีลูกค้าอยู่ระหว่างการดําเนินงานขายทีPยังคงเปfนโอกาสการขายและรายได้ใน
อนาคต
กลุ่มธุรกิจส่งออก	ในป�	2560	มียอดขายรวม	105.55	ล้านบาท	ลดลงคิดเปfนร้อยละ	51.26	เมืPอเทียบกับป�	2559
เนืPองจากตัวแทนจําหน่ายรายหลักมาจากกลุ่มประเทศประชาคมเศรษฐกิจอาเชียน	(AEC)	ทีPมีสภาพภูมิอากาศไม่แตก
ต่างจากประเทศไทย	ซึPงยังคงมีสินค้าคงคลังเพียงพอต่อการขาย	ส่วนกลุ่มทีPอยู่ในซีกโลกเหนือ	ทีPผ่านมาเปfนช่วง
เวลาทีPร้อนค่อนข้างสั9น	ทําให้ความต้องการสินค้าไม่เปfนไปตามทีPคาด	ส่งผลให้มูลค่าการส่งออกลดลง	บริษัทยังคง
สรรหาตัวแทนอย่างต่อเนืPอง	เพืPอให้ครอบคลุมพื9นทีPมากขึ9น	รวมถึงตัวแทนในประเทศซีกโลกใต้ทีPมีอากาศร้อนใน
ช่วงนอกฤดูกาลของประเทศไทยด้วย

Capital	Structure (Unit	:	MB)

	 YR/2017 YR/2016 2016 2015

Current	Liabilities 253.70 173.81 - 217.05

Non-Current	Liabilities 9.30 4.98 - 3.71

Shareholders'	Equity 279.02 389.26 - 326.26

Company	Structure

Company	Image

Disclaimer	:	เอกสารฉบับนี9จัดทําขึ9นโดยบริษัทจดทะเบียน	โดยมีวัตถุประสงค์เพืPอเผยแพร่ข้อมูลของบริษัทต่อผู้ลงทุนเพืPอใช้เปfนข้อมูลประกอบการตัดสินใจลงทุนเท่านั9น	มิได้มีวัตถุประสงค์เพืPอชี9ชวนหรือจูงใจให้ซื9อขายหลักทรัพย์ของบริษัท	ซึPงผู้ลงทุนควรใช้ดุลยพินิจในการนํา
ข้อมูลมาใช้ตัดสินใจลงทุนอย่างรอบคอบ	 โดยบริษัทจะไม่รับผิดชอบต่อความเสียหายใดๆ	 ทีPเกิดจากการนําข้อมูลเหล่านี9ไปใช้ประกอบการตัดสินใจลงทุน	 หากผู้ลงทุนมีข้อสงสัยเพิPมเติมเกีPยวกับข้อมูลของบริษัท	 สามารถหาข้อมูลเพิPมเติมได้ทีPรายงาน	 56-1	 รายงานประจําป�	 หรือ
สารสนเทศทีPบริษัทได้แจ้งผ่านสํานักงานคณะกรรมการกํากับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์	(กลต.)	และ/หรือตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย	ทั9งนี9	บริษัทขอสงวนสิทธิ�ในการแก้ไขเพิPมเติมเปลีPยนแปลงข้อมูลในเอกสารฉบับนี9โดยมิต้องแจ้งให้ผู้ลงทุนทราบล่วงหน้า	รวมทั9งห้าม
มิให้ผู้ใดนําเอกสารหรือข้อมูลในเอกสารดังกล่าวไปทําซํ9า	ดัดแปลง	หรือเผยแพร่ต่อสาธารณชนไม่ว่าทั9งหมดหรือบางส่วนโดยไม่ได้รับอนุญาตจากบริษัท
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